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I. 提交 
提交是在线的。 关于展品的提供，将联系最佳概念。 

如需提交，请按以下步骤操作： 

I. 在网站上注册 - https://www.gp-award.com/zh/auth/register 

II. 联系方式 - 完成您的数据。 

III. 提交 

输入您提交的信息，并提供以下详细信息： 

 

 参赛类别 

请选择您参赛作品的类别: 

▪ 产品/ 服务（已上市） 

 

 单元 

请选择您参赛作品的单元:（只选一个） 
▪ 廚房 

▪ 家居 

▪ 卫浴 

▪ 时尚 
▪ 戶外 

▪ 移动 

▪ 材料 

▪ 建筑 

▪ 消费品 

▪ 自由风格 

▪ 电子产品 

▪ 儿童世界 

▪ 工作环境 

 

 名称/职称 

为您的作品选择一个名字（不是作品简介，名字最长 30个字符），输入作品名字，分别用母

语和英语。 

 

  简要说明 

您提交的作品哪些方面是可持续和创新的？请为您提交的作品写一个简明扼要的简介。请注

意，此作品简介也将用于大众奖评选。最多可使用 600个字符（包括空格字符）。我们需要一

篇母语的和一篇英语的简介。 

 

 详细说明 
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最重要的一步：评审委员会将按照设计，创新和可持续性的标准评估您提交的作品。您可以使

用 7.500个字符（包括空格字符）来描述您的作品。我们需要一篇母语的和一篇英语的详细说

明。 

 

 图片 

文件必须可以打印（1到 30 MB，300dpi，jpg）和横纵比例（2880 x 1800px） 

 

a. 媒体图片 

对于媒体图片，请上传一个充分描述您的概念的吸引人的图像，并代表自己。 

 

b. 更多图片 

为了获得更深的印象，您可以上传更多的图片如包装（产品）或平台/使用（服务）以及设计

师的图片。 

 

 演示文稿 

您可以在此处上传产品演示文稿（PDF，PowerPoint，...）。 

 

6 积分 

信息（公司/集团，设计师，网站）将用作提交的凭据 

 

a. 公司/集团名称 

b. 公司/集团肖像 

为媒体和媒体使用添加公司/群组肖像（背景故事，使命，愿景，设计师的肖像......）。 最

多可使用 600个字符（包括空格字符）。 我们需要一个您母语的肖像和一个英文的肖像。 

c. 设计师 

d. 网站链接 

如果您的产品/服务有网上链接，请您将作品相应网址（例如视频，网页）的链接写出来。 

 

8. 社交媒体标签 

添加社交媒体标记以获得更多可见性  

 

9. 您对商店列表感兴趣吗？  

10. 上传价格表（不是必须的） 

11. 作品尺寸测量（高度，宽度，长度，cm） 

12. 重量（kg） 

 

在提交您的作品之前，请检查资料是否完整。您提交的内容在发送后无法修改！ 

 

请注意： 

 您可提交的作品数量是无限的。 

 每提交一个作品都会算一次参赛费，参赛费根据您作品的类别确定（概念类作品，初

创企业或成熟企业） 

 每一位参赛者都有一个在比赛期间使用的个人 ID。 

 缴费通知将通过电子邮件发送给您 
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 如果您计划提交超过五个作品，我们可以为您提供参赛费折扣。为此，请在提交作品

之前联系我们！ 

II. 费用 
• 每次提交产生的选择费用。 

• 金额取决于您的状态： 

• 950 ,- € 专业人员的正常费用， 

• 400 ,- € 降低新手的费用。 

• 要获得免征增值税（例如来自欧盟 - 国外），我们需要您的销售税 ID 或声明您免征

增值税 

• 您将通过电子邮件收到发票 

 

如果有问题或建议，请通过电子邮件联系我们 service@gp-award.com 或电话：+49 30 25 74 

28 80.我们非常乐意帮助您，并会尽快给您回复。 

 

II. 绿色产品奖评审标准 
 

每个提交的选择都会收到 3个陪审员的评级。 所有的总体评分，加上每个特定主题评分。 

您将在下面找到指导陪审团评估的标准。 在透明度方面，我们在下面列出了这些标准。 特别

是，特定主题的标准作为为陪审团提供背景信息的方向（陪审团文本长）。 当然，详细点不

是同样适用于所有产品，但这个想法应该是清楚的。 
 

1. 总体印象  
 

所有的评审团专家从靠近，发展和结果三个方面对参赛作品进行评估： 

 

1.1 靠近 

• 原创性 

• 质量 

• 可替代性 

• 可信度 

1.2 发展 

• 分析的复杂性 

• 详细阐述 

• 参考文献，包括认证（如可提供的话） 

 

1.3 结果 

• 对环境改善的影响  
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• 对使用行为及/或生产条件的改善 

• 推广潜力 
 

2. 产品特异性评估 
 

2.1 设计 

优秀的设计为产品本身代言。 一个智能设计的产品从众多产品中中脱颖而出，创造更多价

值，既增加其传播性，又唤起人们与之接触的兴趣。这样的兴趣又引起了人们对产品可持续性

的关注。 这种可持续性是否是设计本身的一个特征，仍然由个别设计师自行决定。 

 

目标：设计，功能和使用 

 

 

a. 美学 

可能的方面或特点： 

• 设计演变或革命 

• 引人注目 

• 设计语言 

• 价值获得 

• 触觉 

• 信任建设 

 

b. 使用 & 功能 

 

• 相关性 

• 满足现有需求（新的或更好的） 

• 人体工程学 

• 辅助功能 

• 了解使用情况 

• 功能性  

• 可靠性 

• 用户参与度 

• 可定制性 

• 与其他产品的兼容性 

• 支持不同场合的使用 

 

c. 包装 

 

• 减少/消除 
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• 环保材料的使用 

• 将成为或已经成为产品的一部分 

• 重复使用或替代的可能性 

 

d. 交流 

 

• 创造可持续性的可见性 

• 所使用的材料和部件的信息（标签） 

• 认证注意事项 

• 说明和信息的属性和效果 

• 交流激活 

2.2 创新 

我们能否想象不可能？我们认为：新的想法和产品只有在我们质疑既定的做事方式时才有可能

实现。 无论是针对制造过程中固有的问题或新的消费习惯，概念，功能或服务的专门技术解

决方案，创新可以采取多种形式。 每个方面都关注用户的具体需求。 我们相信消费者只会使

用产品他们信任的产品。 

 

目标: 创新程度 

 

关键问题：产品/服务是否通过使用特定流程提供改进或创新，是社会还是商业创新，以及在

多大程度上是技术创新？ 

 

a. 创新的重要性  

 

• 作品是否解决了问题?  

o 为客户 

o 为公司 

o 为环境 

o 一般（基于可持续发展目标） 

b. 创新度 

• 产品的创新主要体现在…? 

o 基本创新 

o 改善 

o 调适 

o 模仿 

• 提交的内容是否需要保护（在知识产权意义上）? 
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c. 创新范围 

• 在世界上没有的 

• 在行业没有的 

 

2.3 可持续性 

我们认为可持续产品和服务在各个设计和创新的部分集中以及整体印象中已经有激烈的发展

了。所以在这阶段我们想简便的解释一些可持续性的基础。 

 

目标：评估方法和实施可持续性。 

关键问题：产品/服务是可持续的吗？产品/服务设计已经实施了多详细？ 

 

a. 材料 

• 可持续使用原料 

• 通过替换更环保的材料 

• 本地生产和加工 

• 环境兼容性 

• 努力未混合的材料使用 

• 安全性 

• 减轻重量 

• 可回收较低的内在动力 

b. 生命周期 

• 概念/预生产 

o 产品来源（回收，修理等） 

o 专注于改变或优化 

 

• 生产 

o 材料的使用方法 

o 资源节约型的生产过程 

o DIY 

o 能源效率 

o 足迹：减少二氧化碳排放量，气候中立生产，水和能源的消耗 

o 污染和废物预防/减少 

 

• 分销和销售 

o 供应的性质和方法 

o 地区的重要性 

o 包装 
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• 使用 

o 是否能修复/更新 

o 效果，例如 减少消费（二氧化碳，水，能源等） 

 

• 重复使用/寿命终止 

o 可回收性 

o 重用概念 

o 闭路 

 

c. 人类 

• 遵守国际劳工组织核心劳工标准（例如公平的工作条件和价格） 

• 无危险的加工和涂层 

• 社会和自我组织 

 


